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Matteo Thun
Mit reichlich Erfahrung geht Matteo
Thun ans Werk. Der ltaliener gehorte
gemeinsam mit Ettore Sottsass zu den
Mitbegriindern von ,,Memphis* und
war Partner in dessen Biiro ,,Sottsass
Associati“. Seine internationalen Ar-
beiten als Architekt werden hoch ge-
lobt. Fiir Duravit hat Matteo Thun mit
»Durastyle” einen neuen Standard de-
finiert. Die Serie verbindet optische
Leichtigkeit mit formaler Schlichtheit
und eignet sich gerade deshalb so-
wohl fir den Einsatz im Privaten als
auch im Objektbereich. Matteo Thun:
sDurastyle ist ein Badprogramm, das
sich nicht selbst geniigt, sondern sei-
nen Aufgaben gerecht wird.” So ver-
einen sich die vielfdltigen Elemente zu
einem perfekten Ganzen.
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hne klares Ziel macht eine Strategie keinen Sinn.

Das hat Duravit frith erkannt. Der Sanitirher-

steller setzt deshalb Design seit vielen Jah-

ren im besten Sinne strategisch ein, denn

das Unternehmen aus dem Schwarzwald hat

sein Ziel fest im Blick: Das Bad verdient ein

gutes Image und soll ein Lebensraum sein,

ein Raum mit Wohlfiihlqualititen, der gern

und oft genutzt wird. Mit dieser Entscheidung

hat Duravit den Nerv der Zeit getroffen. Immer

mehr Menschen wiinschen sich das Badezimmer als einen beson-

deren Ort, als eine Art Home-Spa zum Abschalten und Relaxen. Fast

schon wie eine kleine Oase, die den Alltag vergessen lisst und Kor-

per und Geist gleichermaflen zu erfrischen vermag. Vor dem Hin-

tergrund dieser Entwicklung war es

nur folgerichtig, dass Duravit ,Leben

im Bad“ schon friih zu seiner Firmen-
philosophie gemacht hat.

Was sich heute als schliissige und er-
folgreiche Strategie mit positiven Ef-
fekten fur die wirtschaftliche Kraft des
Unternehmens und als Gliicksfall fur
viele Badnutzer darstellt, war vor eini-
gen Jahren keineswegs selbstverstind-
lich. Als Duravit im Jahr 1987 mit sei-
ner Design-Offensive begann, betrat
der Hersteller mit seinem Angebot fiir
einen groflen Nutzerkreis zweifelsoh-
ne Neuland. Nicht mehr nur die pure
Funktionalitit sollte den Kaufanreiz
liefern, vielmehr sollte der Einsatz von
Design der funktionalen Ausstattung
eine begehrenswerte Asthetik verlei-
hen. Design und Funktion also im Zu-
sammenspiel zum Wohle aller Badbe-
nutzer — und auch das Unternehmen
profitiert davon. Der Leitspruch ,form
follows function, das tradierte Credo
der Industriedesigner, Ende des 19.
Jahrhunderts vom amerikanischen
Architekten Louis Sullivan geprigt,
bot fiir Duravit den Ausgangspunkt
fur eine Erfolgsgeschichte, die heute
immer noch fortgeschrieben wird.

Is Duravit also vor mehr als 25 Jahren Design zu einem Eck-

punkt seiner Strategie gemacht hatte, war mit Dieter Sieger

schnell der richtige Gestalter gefunden. Der Westfale Sie-
ger, viele Jahre international als Architekt titig, kannte sich auch
in der Welt des Industriedesigns aus. Vertrauensvoll lieRen die
Schwarzwilder ihn an frischen Gestaltungsideen arbeiten. Dieter
Sieger lieferte schlieflich ,Giamo®, eine komplette Ausstattungs-
serie fiir das Bad, deren Erfolg das Potenzial von Design im Bad
eindrucksvoll belegte. Sanitirkeramik, Badmaobel und Accessoires
passten perfekt zusammen und zeichneten ein neues Bild von
den Moglichkeiten moderner Badgestaltung.

Die positiven Erfahrungen aus der Zusammenarbeit mit Dieter Sie-
ger fiihrten schnell auch zu weiteren Arbeiten mit anderen Desig-
nern. Philippe Starck hatte Mitte der 1980er-Jahre von Paris aus mit
seinen frechen Entwiirfen die internationale Designwelt kriftig auf-
geriittelt. 1994 prasentierte Starck die ersten Produkte fiir Duravit.
Der Franzose hatte griindlich recherchiert und sich eingehend mit
den Bediirfnissen der Menschen beschiftigt. Philippe Starck redu-
zierte die typischen Sanitidrprodukte auf einfache, archaische Grund-

Alle Namen und Adressen finden Sie auf Seite 176.

Philippe Starck vereint in seinen Entwiirfen fir Duravit
designorientierte Eleganz und wohnlichen Komfort. Sehr
praktisch sind die groBen Ausziige der Unterbauten.

formen. Die Waschschiissel lieferte das Vorbild fiir den Waschtisch,
Eimer und Zuber standen Pate fiir WC und Bidet. ,Starck 1 so der
schlichte Name der Serie, markierte den Auftakt einer Zusammenar-
beit, die bis heute andauert. 2004 konnte Philippe Starck sein Kénnen
auch bei einem grofleren Projekt unter Beweis stellen. Am Stamm-
sitz der Firma im baden-wiirttembergischen Hornberg wuchs der
Platzbedarfund der Wunsch, die eigenen Produkte in einer besonde-
ren Umgebung zu préasentieren. Duravit beauftragte den Franzosen
mit dem Gebdudeentwurf und bekam vom Meister der Provokation
eine ebensolche geliefert: Starck spielte mit GrofRenordnungen und
so wurde schliefllich ein {iberdimensionales WC in die Fassade des
trapezférmigen Duravit Design Centers integriert. Das riesige De-
sign-Schaustiick dominiert das Erscheinungsbild des Gebiudes und
dient zur Freude der Besucher als Aussichtsplattform.

eine ersehnte Rolle im heimi-

schen Bad hat das Design heu-

te wohl lingst gefunden. Doch
auch im Objektbereich ist fiir Archi-
tekten und Projektentwickler eine
durchdachte und gelungene Gestal-
tung der Sanitarraume lingst Pflicht.
Anders als im Privaten, wo Ausstat-
tung und Einrichtung des Bades in
hohem Mafe auch ein Ausdruck von
Individualitit sind, steht in Hotels,
Wellness-Einrichtungen und auch
in Biirohdusern Effizienz in Bad
und WC mit an oberster Stelle. Ein
schneller und damit kostengiinstiger
Einbau ldsst sich mit einem durch-
dachten und sorgfiltig abgestimmten
Produktprogramm erreichen. Und
wenn WC, Dusche und Waschbe-
cken dann in der Nutzung und Pflege
dank solider Konstruktion und nach-
haltig wirkendem, zeitlosem Design
auch in der Unterhaltung die Kosten-
schraube nach unten drehen, sind
nicht nur die Immobilienentwickler
und Objektverwalter, sondern auch
die Mieter und Nutzer der Einrich-
tungen zufrieden.

Solche Anforderungen lassen sich
nur befriedigen, wenn erfahrene In-
genieure, pfiffige Techniker und innovative Designer Hand in Hand
an neuen Produkten arbeiten. So wie bei der neuen Produktreihe
,Durastyle®, fiir die Matteo Thun als Gestalter verantwortlich zeich-
net. Matteo Thun ist weltweit als Architekt anerkannt und hat mit
seinen Bauten vielfach architektonische Referenzen — beispielswei-
se das Vigilius Mountain Resort in Meran — geschaffen. Seine rei-
chen Erfahrungen aus diesen Projekten hat der Italiener gekonnt
in die Gestaltung mehrerer Linien fiir Duravit eingebracht. Mit der
neuen Serie , Durastyle“ ist Matteo Thun gar das Kunststiick gelun-
gen, einen Hybrid zu entwickeln, der den Bediirfnissen im privaten
Bad ebenso gerecht wird wie den Anforderungen im Objektbereich.

Design gehort fiir Duravit zum festen Bestandteil der Marke und
wird mit hoher Kontinuitit gepflegt und weiterentwickelt. Als Be-
leg dafiir kann die andauernde Zusammenarbeit mit Sieger Design
gelten. Seit dem Ausscheiden von Griinder Dieter Sieger sind auf
Firmensitz Schloss Harkotten die Schne Michael und Christian am
Werk. Mit ,Happy D.2“ wird die Vorgingerserie frisch und feminin
neu interpretiert. Mit eleganten Formen im Bad in den Tag starten
— dieser Wunsch lisst sich heute erfiillen. Jz



