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DESIGN

Pur nell'opposto della tipologia e delle dimensioni, VitrA e Gaia&Gino procedono su binari
paralleli, per convergere verso il comune punto di una pli allargata identita, creatasi pas-
sando attraverso le profonde radici culturali. In comune il 2004, anno del debutto nel mendo
del design. E poi il senso di complementarita, il desiderio di evoluzione, la collabora-
zione con designer internazionali (Ross Lovegrove, Mattee Thun e Noa per VitrA; Andrée
Putman, Arik Levy, Karim Rashid, Yves Béhar per Gala&Gino) per tradurre in pratica - in
oggetti che andranno poi in tutto il monde - valori propri resi globalmente accessibili.
Ma soprattutto esprimere la profonda convinzione che un'azienda turca pud Investire nel
design e diventare internazionale

Although poles apart in terms of style and size, VitrA and Gaia&Gino are travelling along parallel lines towards the
common goal of creating a much broader identity for themselves by delving right down into their deep cultural roots.
They both made their debut in the world of design in 2004. They also share the same sense of complementariness and
desire to evolve and have set up business parinerships with international designers (Ross Lovegrove, Matteo Thun
and Noa for VitrA; Andrée Putman, Arik Levy, Karim Rashid, Yves Béhar for Gala&Gino) to give concrete form - objects
destined to travel the world — to their own now globally-accessible values. But, above all, they both express the dee-
ply held belief that a Turkish firm can invest in design and take on international status

A cura dif Edited by Mio Pizz
Slama sinceri. Ci stamo accordi di

]
v I t rA questa seconda YitrA non pid di tre

anni fa, quando & emersa prepolentemente nel panorama inter-
nazionale grazie all'“essenzialith crganica®™ di Ross Lovegrowe, che
nell'ermai nota Istanbul Callection ha sviluppate il concetto di fo-
tal bathroom - dai sanitari alle plastrelle, dal rubinetti alle va-
sche = materializzande quel concetto di fluidith che gli & conge-
niale. Nella realtd industriale VitrA & la sesta fabbrica di sanitari
nel mendo, attive da oitre quarant'anni, parte del grande Eczaci-
basi Group: 36 aziende disseminale nel maonda, sorta di multi-
nazionale lurca varia negli argomenti: dal seltore farmaceutico
alla finanza, dall'edilizia all'information technology, VitrA & an-
chi una delle realta produttive pid modeme, robolizzate ¢ 1ecno-
logicamente avanzate,

Accanto a questa potentissima realta, isola recenle, piccala ¢ fe-
licw del design, a dimostrazions “della capacita del fare™, che e
ha valsa, =alo nelle scorse ARMG, AUMeRSS! proemi internazionali,
Iniziata, appunto, nel 2004 & ora ampliata e slaccettata in pid
progetii realizzati da Mattes Thun, Noa Design e, ancora una volta,
da Ross Lovegrove,

Lars be honesl. We only aoliced s second Wilrd no more than
Hhree yoars ago when it borst oo the irfernalrone! scene wilh Ross
Lovegrova'’s “ergamc mimimalism”, who developed the cancept of a
fotal bathroom [n his now wail-knewn istanbid Caltection = ranging
Trom fiftings fo Mies, taps and bhathiubs — giving concrete shaps fo
that notion of flwidity 2o gamial o i, On an industriad fovel, Vitrad is
the sixify biggest manufacturer of bathroom fittings in the workd, has
bean in busingss for over forly years and is parf of the Ecracibasi
Group: 35 companies worldvige, & sorf of Turkizh multinational ap-
arating in varous seclors: from pharmaceuficals bo finance, buiid-
ing and information technofogy. Vitrd s alsa ane af the most mod-
e, robolined and fechnologicnlly cutting-edge production fims.
This powerful business amforpeise has recently incorporated a
small but sucoessiud design business, demonsirating “practical
kna-Mrow ™ wiieh, lasl peae alame, wan i plenly of international
prires, It was in facl only staried wp in 2004, but has new been
exfendad fr encovmpess variows projects designed by Matteo
Thun, Noa Design and, once again, by Ross Lovegrove,
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“Quands bo Wiaitalo e grandi moschee, mi sono chiesto 2 che cosa servo-
no gquesti grandi vofum: servang allo spirife, senona alanima, senong a
isgirare le cose che non rienirano esattamenta nel nostre sistema dell’e-
steflamo a daile sparlo...”

Thun $i schernisce descrivendo il progetio come il pil elementare realizzata
da VitrA. In realth, questi flussi culturali ed emotivi da cui =i & lasciato at-
travarsare, unitamente al grande rispetto per || genius josi = la forternenta
wolutd derivazione dad materiali di tradizione turca: pietra, legno e ceramica
- sand anima della collezione, che nasconde dietro a un progetto di appa-
rente semplicith, la consapevolezza, il rispetio e la riscoperta storca {“11 ma-
nutalto rappresenta il vero capitale defla Turchiz, Quande 'artigianalitd ha
un Fivelle cosl ebevato, entra vells categoria tra Brll applicate & ani liberg™).
A cid 5i spgiunge Nelemento della personalizzazione, la libertd della scelta:
“Ognuno deve awere il diritlo di comperare A per sowappore B ¢ poi contra-
starlo can C, kontano dalla logica di imposizione presuniuosa, lipica degli an-
ni Movanta, per cui o si trova in casa "anirma di on alire™, Thun libera cosl
progattista & committente dalla costrizione fissa, dall'ubilizes di un'unica se-
rie, predispenendo la molteplicith dei materiali, la possibilith di configura-
zioni diverse quanto a cobori @ misure. E questo & sobo Uincipi,

“When | visited the great mosgues, | ashed myself what these large volumes
were for: they serve the spiril. they serve the soul, they serve to inspire things
which do nat exactiy fall within owr syslem of aesthetics and spece...”

Thur capily describes the project &5 the simplest produced by Vitrdl in actu-
al fact these cuffual and emotional fuxes e has slicwed to fow treugh him
Together with greal respect for the genius loci = the cager desire to draw on
fraditional Tirkish materials: stone, wood &0d ceramics - are g real soul of
& colection which conceals awareness, respect and historical rediscoveny
(“Manufacturimg is Tukey praatest azser. Whea craffsmanship is of such a
Frigh standard, it falls bafween the catagorias of appiied and free aris”) be
hind & seamingly simpie profect. Ths /s backed up by & cerfain personal
fawch and freedom of choice: “Everybody ought to have the rght fa buy A fa
compare [t with B and than confres! if with C, & far cry from the kind of pre-
surmpluows thinking associmed with the 1990s, according fa which some-
Dody siaes soul anas up in yowr home”, Thun frees both the designer and
chient fram any fised constrains, from the use of just one range, offering a
wige sefection of materials, ite pessibilily of fols of different configurations
in tenms of colows and sizes. And that is just the beginring.
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NOA, High-Q+

| milipni di perzi prodothi @ e strategie di marketing inducaona VitrA a esplorare costantemente anche il set-
tore contracl. Ancora una wolta a cavallo tra tecnologia, funzionalith e peoporzioni, Noa risalve questo argo-
mento con due progetti begati a quelli di Thun e di Lovegrowe dalla continuith dell’innovazione inzspettata,
dall'attenzicoe alla forma, dalle realistichs saluzioni della gestualith.

The miliions of ifams it produces and markefing strategies have lad Viled fo constantly explore the contract-
ing sector too. Sl paised batwean fechnology, funclionalily and prapartions, Noa has fackied this chalenge
by craating two projests connacted with Thun'’s and Lovegrove's ones by the same sense of unexpeched inmo-
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vation, attention to form and realistically styfish detafls.
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