Moo Tl

PUbl ICatIOn Publication Page Language
AD (GER) 107 /108 German
Issue Product/ Project
January 2009 Hugo Boss NY, New Concept Store

DEZEMBER /JANUAR 2009
6E

CRLTSCHLAND
CRTERRECH

10 57 SO-AEIE

ARCHITECTURAL DIGEST. DIE SCHONSTEN HAUSER DER WELT

YVES SAINT LAURENT

DIE SCHATZKAMMER
EINES STIL-ARISTOKRATEN
BAUHAUS IN TEL AVIV

DAS WOHNMUSEUM
VOMN DANIELLA LUXEMBOURG

BABARS WELT ‘P
GEHEIMMISSE EINES
KULT-ELEFANTENM |

M i

Matteo Thun

&Partners

Via Appiani 9 Tel. +39 02 655 69 11 www.matteothun.com
20121 Milano Facsimile +39 02 657 06 46 mail@matteothun.com



Publication Issue Page

AD (GER) January 2009 0

ADAREHITECTUR.&L DIGEST INHALT DEZEMBER/JANUAR 2009

16 EDITORIAL
20 IMPRESSUM
25 AD STELLT VOR

234 Blaues Marrakesch
35 STYLE DIGEST
Festlich gestimmt: Sideboard und Yase, Spiclmotive
und Chinoiserie. Plus Stil-Lektiire fir die Feiertage
56 ARCHITEKTUR
Ryuichi Furumoto und scine ichten Betonbanten in

Hiroshima, Der Showroom von Established & Sons.
Richard Pandiscio mache Hauser zu Luxusmarken

82 FILMDESIGN

Catherine Martin und ihr Look fir ,, Australia®
88 STIL SCHULE

Verpacken Sie Geschenke nach Solperioden!
94 STIL PORTRATS
Ron Arad im Interview: Robero Polo und die Galere
Historismus®, Die Queen of Scyle: llse Crawford
STIL PRAXIS

Vo fossilen Hocker bis zum mobilen Strahler

W0 FRHAGEN AN ...
fas hollindische Interior-Duo Empire Decoration

127

STIL INVEST

[uriosa der Maturhistorie als Sammelgchict
ENTERTAINING

Eine fiberfallige Hommage an das Frithstick im Bett
KUNST

Mir der Hirss-Anktion wurde Cheyenne Westphal
sum Sotheby's-Sear. Im Digest: Montebellos Abschied
HINTER DER FASSADE

Im kolossslen Topkapi-Palast in Istanbul residierre
der osmanische Sulmn samt Harem und Hofsmat

AD MOBIL

Minimalise John Pawson entwarf seine erste Yache

REISE
Indonesisch mit Patina: das Tugu-Hoeel auf Lombok

Yves Saint Laurents Salon in
der Rue de Babylone,
5.210. Foto: Jérdme Galland

Matteo Thun

&Partners



Publication Issue

AD (GER)

January 2009

Page

107

KLEIDERKOKON

Mit Holzaund Lichtsprelen eriirmt Matteo Fhuins neue
Boss-Boutiquerdie Rauheit des Meatpaeking District

INTERVIEW OLIVER JAHN

I™ undert Jahre lang prigte der
Geruch von Schiachefleisch
den Meatpacking District von

Manhattan, Mine der Achtziger zogen
iier nachts die Prosttuierten und Dro-
rendealer durch die schmalen Strallen.
iine Dekade spiiter begannen sich schi-
cke Modegeschiifte anzusiedeln — und
1Un \'ﬂ..!g‘ rl‘li.l‘ ”1.1;_1;::- E'}![?S.S dﬂs [ i
deutsche Label dicsen Schrite. Fiir den
newen CEQ Claus-Diewich Lahrs isc
las Viertel ,gerade der beste Ort der
Welt, um mit einem Laden neue und fie
ans eigentlich untypisch radikale Wege
zu pehen”, Wir sprachen mit dem Archi-
tekten Matteo Thun tiber seinen Umbau
der Ex-Markthalle zum Einkaufskokon,

Es heifit, Sie hédtten die unglamourise
DINA der Umgebung souverin integriert.
Der Shop ist in einem filr das Viertel cha-
rakteristischen Aachen Backsteinbau un-
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FOXEL0Ys KARSTEN STAIGER

tergebracht, in dem friher Gemiise ver-
kauft wurde, Wer herkam, tat gut daran,
sich warm anzuzichen — dic Nachbarn
nannten die Verkaufshalle nur |, The
Fridge®, Wir haben die Originalstrukrur
intakt gelassen und die Gebrauchsspu-
ren an den Mauern, den Sdulen und am
Boden bewusst erhalten. Kleiderstangen
Ucnc[l IQ."|‘i|I ans .rt:'l.’: n .'.n'l] U‘I'I?.IH.'] ten l'\": IH.!‘.-SEI—
rohren anfertgen, wie sie in downmwn
New York seit je iiber Putz liegen.

Wie unterscheidet sich dieser Boss-Store
von den weltweit 599 anderent

Sonst hat jede der vier Linien plus die
Marke Hugo cigene Geschiifte mit spe-
zifisch abgestimmier Verkaulsarchiek-
tur, Drer higsige Store jedoch fithre einen
Mix aus allen diesen Kollektionen, der
jede Woche nen kuratiert wird — das Pu-
blikum des Meatpacking District ist ex-
trem anspruchsvoll. Unser Raumkon
zept musste diesen stindigen Wechsel

SHOPDESIGN

Glaswand jede halbe Stunde ihre Farbe,
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ermiglichen. Und genau deshalb findet
sich die Klimahille aus Holz, die ich
vor zwei Jahren fiir das Birogebiude
von Boss im schweizerischen Coldrerio
entworfen hatte, in New York wicder —
diesmal allerdings innen. In die Kren-
zungspunkte des Lattengeflechis haben
wir ¢in System eingebaut, das es erlaube,
Regale und Stangen ganz cinfach umeu-
stecken. Gefertigt hat die operctroctare
aus gebleichter Eiche ibrigens ein
Bootsbauer in Norddeutschland.
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Erst nutzte ein Gemilsemarkt das Gebande
von 1927, zum Schluss war im Erdgeschoss ein
Restaurant. (3. rechts einer der freigelegten
alten Pleiler. Wer im Anprobebereich sitzt, wie
Matteo Thun oben. kann durch eine Wand

@uu: wdpionglas® dem Treiben im Shop zusehen,
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Meben diesem hélzernen Wetz Gillt beim
Betreten des Ladens die Beleuchtung
auf - sie erinnert an Installationen.
Gemeinsam mit dem Lichidesigner A. |.
Weissbard, der sonst mit Thearer- und
Filmleuten wie Peter Greenaway, Ro-
bert Wilson oder Peter Stein arbeitet,
haben wir eine LED-Inszenicrung ge-
schaffen, die die Flache thearralisiert,
Ab 19 Uhr verindert sich in einem
Rhythmus von dreillig Minuten sozusa-
gen dic | Temperatur* des Lichts und
damit die gesamte Stimmung des Shaps.
Die Winde changieren von rot iiber
griin zu blaw, und danach beginnt dieser
kolorstische Ablauf von Neuem.

Und was hat es mit der dunklen Glas-
wand in der Mitte des Ladens auf sich?
Sie macht das Geschiiflt durch Spicge-
lung der Kleidungs-Displays vorn op-
tisch grélier. Xudem ist diese facur walf
einseitig transparent: Aus dem Anprobe-
bereich dzhinter kann man beobachren,
was im Laden vorgeht, ohne dabei ge-
sehen zu werden. Eine Art Spionglas.
Yor den Kabinen stehen schwarze Leder-
sessel, die nach Club oder Bar aussehen.
Designen Sie neuerdings & la Vintage?
Die Sessel kommen vom hiesigen Floh-
markt! Es gehisrt zum Konzept, dort
einzukaufen. MNicht nur die Kleider,
auch die Mbel im Store sollen stindig

ausgerauschr werden — der Manager hat
dafiir cin cigenes wischentliches Budger.
In ein paar Tagen kommen Schaufenster-
puppen aus den dreiiger Jahren dazu,
Als dieser Laden geplant wurde, war die
globale Finanzkrise noch kein Thema,
[ch finde, unser Konzept hile sich sehr
anstindig. Vadwe for money lauret jerzt die
Devise, In Rexessionszeiten fordern die
Kunden mehr Bescheidenheit von ciner
Marke, Wer hier reinkommit, sicht, dass
Geld ausgegeben wurde, um die Ware
gur zu prisentieren, aber nicht fir die
Sclbstdarstellung des Architekten, Es
gehr um den Ort und ein gutes Gefiihl
beim Auswihlen, nicht um |, Sryle®, €
401 West 14th Street, www.hugoboss.com
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