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DAS HOTELBAD ALS TAKTGEBER

Trends im Bad kommen oft aus der Hotelszene. Dem Hotel-
bad gehdrt daher die b dere Aufmerk keit der Desig-
ner. Matteo Thun entwirft Hotelbdder und Bad-Ausstattungen.
Im Interview verrat er, worauf es ihm im Hotelbad ankommt.
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Zwei Thun-Hotelbader: in den Edelweiss-Resi-

dences in AT-Katschberg (oben) und im Side Hotel
Hamburg.
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Matteo Thun

Der Name Matteo Thun steht fiir umwelt-
freundliche Architektur, nachhaltiges Design
und naturnahe Baustoffe. Sind diese Aspekte
auch bei der Gestaltung von Hotels und spe-
ziell Hotelbadern tonangebend?

Matteo Thun: Asthetische, konomische und
technologische Nachhaltigkeit sind Basis
unserer Arbeit. Der Ansatz bei unseren Archi-
tekturprojekten ist der gleiche wie im Design.
Gerade bei Hotelprojekten geht es um nach-
haltige Gestaltung - das verlangt schon das
Kostenbewusstsein. Wir legen Wert auf 6kono-
mische Sinnhaftigkeit. Ein Projekt muss einen
Lebenszyklus von zehn bis 15 Jahren garan-
tieren, denn kein Investor kann sich alle fiinf
Jahre eine komplette Renovierung leisten.
Und als Architekt habe ich gegeniiber dem
Investor unter anderem auch eine ethische
Verpflichtung.

Bitte erkldren Sie uns lhre «Triple Zero»-
Philosophie.

Unsere Herangehensweise an Architektur und
Design steht fiir langlebige Lésungen mit ganz-
heitlichem Ansatz. Wir wollen architektonische
Wunden vermeiden und mit den richtigen Mate-
rialien, am richtigen Ort, die richtige Konfigu-
ration des Bauvolumens herausfinden. Dies
bedeutet von jedem Ort und von jeder Marke
die Seele zu erfassen und
eine Synthese aus dem
Bestehenden, der Bestim-
mung und dem Gelande
oder dem Material zu
schaffen. Unser Leitmotiv
Triple Zero - zero Kilome-
ter, zero CO, und zero Mill
- bedeutet den Einsatz
lokal gewonnener Materia-
lien, die nicht weiter als 24
Stunden von der Baustelle heran geholt wur-
den, null CO, und null Mill generieren.

Sie sind Mitinitiator der 2009 eingefiihrten
Klima Hotel-Zertifizierung. Welche Kriterien
muss ein Hotel aufweisen um mit diesem Sie-
gel ausgezeichnet zu werden?

Klima Hotel ist ein Zertifikat, ein Gitesiegel
fiir nachhaltige Hotelbauten. Es ist aus dem
Bediirfnis entstanden, einen internationalen

Standard fir umwelt- und klimaorientierte

«Ein Lebenszyklus
von zehn bis 15 Jah-
ren muss beim
Hotelbad garantiert

AMBIENTE

Hotels zu schaffen. Es sichert dem Hotelier ein
Produkt hochster Qualitat und ist ein Garant
fir ein sicheres, lohnendes und bestandiges
Investment - wirtschaftlich, 6kologisch, sozial
wie kulturell. Fiir den Gast bietet ein Klima
Hotel eine zusatzliche Qualitatsgarantie - es
gewdhrleistet wirkliche Lebensqualitdt: Ein
Klima Hotel folgt nicht nur gewissen Qualitats-
kriterien, die den Energiekonsum betreffen -
die Kriterien un ihre Wirkung dehnen sich auf
das ganze Hotelleben aus. Der Respekt gegen-
liber der Natur ist garantiert - alle verwende-
ten Baustoffe stammen aus der unmittelbaren
Umgebung, lokale, kulturelle, wirtschaftliche
Aspekte sind beriicksichtigt und gastronomisch
kommt der Gast in den Genuss der unverfalsch-
ten, heimischen Produkte.

Sie gestalten nicht nur kleine Boutique-Hotels,
wie zum Beispiel das 2001 mit «Hotel des Jah-
res» ausgezeichnete Side-Hotel in Hamburg,
sondern auch viele Projekte fiir grosse Ketten,
wie Intercontinental, Steigenberger, Moven-
pick, Radisson oder Penta Hotel. Lasst sich bei
der Realisation von so grossen Projekten ihre
Philosophie des «Bauens im Einklang mit der
Natur>» konsequent umsetzen?

Das ist grundsatzlich einmal abh&ngig vom
Standort des Hotels. Ist es ein urbanes Projekt,
oder befindet es sich in
den Bergen, am Meer oder
ist es ein Flughafenhotel?
Der Genius Loci, der Res-
pekt fir den Ort, das Mik-
roklima und die Beschaf-
fenheit der Umgebung sind
Sein.» fir uns i'mmer e.ntschei—
dend. Meine Begeisterung
Matteo Thun fur Hotels hat aber damit
zu tun, dass ich ganzheit-
lich von der Architektur Uber die Innenarchi-
tektur, das Landschafts- und Mobeldesign bis
zum Lichtdesign alles aus einer Hand erschaf-
fen kann. In Italien nennt man das «vom Loffel
zur Stadt». Die Ersten, die so arbeiteten, waren
meine grossen Vorbilder Achille Castiglioni und
Ettore Sottsass. Dieses Konzept funktioniert
bei Luxus- und Businesshotels, aber auch bei
einem Zerostarprojekt. Es verbessert die Qua-
litat, verjlingt die Preise und schenkt dem Gast
rundum Wohlgefiihl.
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Welche Materialien - ausser Holz - bevor-
zugen Sie?

Ich bevorzuge natiirliche und unbehandelte
Materialien, wie Holz und Naturstein. Es gilt
Hightouch, nicht Hightech. Natirliche Mate-
rialien steigern unser Wohlgefiihl. Nicht nur,
dass sie das Raumklima verbessern, sie spre-
chenuns auch haptisch an
- und durch diese Erfah-
rung wird der Mensch sich
seiner Umwelt und sei-
ner selbst bewusster und
geht anders damit um. So
gibt es in meinen Badern
keine Hochglanzflachen,
keinen Hochglanzmar-
mor, keine zu Hochglanz
geschliffenen Steine. Fur
uns gilt eine einfache Regel: Die Materialien
sind bruchrau oder spaltrau, sie sind sandge-
strahlt und dann gewachst.

Ihre Leidenschaft fiir das Material Holz spie-
gelt sich auch in der von lhnen fiir Duravit
entworfenen Badserie «Onto» wieder. Wie
kam es zu dieser Kooperation und wie war
die Zusammenarbeit?

Duravit blickt auf viele Jahre Tradition und
Erfahrung zuriick, gepragt von handwerk-
lichem Konnen, innovativen Techniken und
gutem Design. In den Gesprachen zur Vorbe-
reitung von «Onto» haben wir bei vielen The-
men die gleichen Vorstellungen, die gleiche
Asthetik festgestellt - eine ideale Vorausset-
zung fir eine fruchtbare Zusammenarbeit. Mit
diesem Hintergrund, gekoppelt mit dem Mut,
immer wieder neue Losungen zu suchen, ist
Duravit ein ausgezeichneter Partner fir uns.

Hat das Hotelbad Ihrer Meinung nach in der
heutigen Zeit einen anderen Stellenwert als
frither bekommen?

Es wird im Hotel immer vom Wohnbad oder
vom Erlebnisbad gesprochen. Das Erlebnis-
bad ist jedoch ein Trugschluss. Die Bader wer-
den in Hotels nicht grésser, sondern es bleibt
weiterhin bei kleinen Raumen. Versuchen Sie,
diese in den Wohnraum und den Schlafbereich
zuintegrieren, heisst das ganz einfach «Wande
weg». Ausgeschlossen ist die Toilette, die aus
hygienischen Griinden einisolierter Raum blei-

«Es gilt Hightouch,
nicht Hightech. Na-
tirliche Materialien
steigern unser
Wohlgefiihl.»

Von den Hotelerfahrungen inspiriert:
die Badserie «Onto» fiir Duravit.

ben sollte. Dieses Konzept hat sich nicht nur
im Side Hotel Hamburg, im Nhow Hotel Mai-
land oder auch in den Apartment-Tirmen in
Katschberg bewadhrt.

Hat sich fiir den Gast mit dieser Entwicklung
eine spiirbare Verdnderung seines Hotelauf-
enthalts ergeben?

Der Gast legtimmer mehr
Wert auf eine ausgezeich-
nete Dusche —und mitdem
oben erlauterten Konzept
hat er genug Platz!

Welche Kriterien sind bei
der Planung und Ausstat-
tung eines in lhren Augen
gelungenen Hotelbades
ausschlaggebend?

Beim Entwerfen eines Bads ist der Umgang

Matteo Thun

mit dem Wasser und der Spass mit ihm ent-
scheidend. Das bedeutet keinen erhdhten
Wasserkonsum, sondern es geht darum, die
Faszination eines dynamischen Elements auf-
zunehmen. Wir vermeiden daher scharfe Ecken
und Kanten, damit sich der Mensch nackt und
instinktiv frei bewegen kann. Hygiene und Sau-
berkeit sind elementar - aus diesem Grund
arbeiten wir seit Uber 25 Jahren nicht mehr
mit Fliesen. Ein weiteres, sehr wichtiges Ele-
ment ist das Licht - kein Bad ohne Tageslicht
- und ausschliesslich indirekte Lichtquellen.

Hotelbadder sind Trendsetter. Welche Trends
fiir das Hotelbad sehen Sie in den nachsten
Jahren? Wie entwickelt es sich weiter?

Der Trend zu Hightech verschwindet immer
mehr - Lowtech und Individualitat ist angesagt.

Kann man daraus auch eine Entwicklung fiir
das private Bad ableiten?

Auch im privaten Bereich wird das Bad immer
mehr in den gesamten Wohnbereich integ-
riert, das koordinierte Baddesign gerat daher
immer mehr in den Hintergrund - das Bad
wird dadurch, individueller und auch fiir Holz
ist mehr Platz.

Schlussfrage: Wenn Matteo Thun sein eigenes
Hotel bauen wiirde - wie wiirde dieses aus-
sehen, wo wiirde es gebaut werden und was
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wiirde es fiir den Gast so einzigartig machen,
dass er dort wohnen méchte?

Vermutlich ware es aus Holz gebaut und lage
in tief in der Natur - ahnlich wie das Vigilius
Mountain Resort in Sudtirol. Es entsprache
natirlich auch dem Anspruch der Klima Hotel-
Zertifizierung. Ich bin allerdings in der gliick-
lichen Situation in unseren laufenden Projek-
ten genau das mit einzubringen: Wir arbeiten
zur Zeit an einem Hotel an der Mosel - hier
bekommt jeder Gast einen 30 Quadratmeter
grossen Obst-, Blumen- und Gemisegarten,
den er fur die Zeit, in der er sein Winzerhaus
bewohnt, auch pflegen und nutzen kann. Das
heisst, wenn saisonal gerade Erdbeeren wach-
sen, dann holt er sie sich zum Friihstiick aus
dem Garten. m

Lernen von Namibia
Das Hotelbad beschaftigt auch Bad-Anbieter
wie die Keramik Laufen AG. Deshalb lud das
Unternehmen zu seinem Laufen-Day vom 28.
September (vgl. Wirtschaftsnotizen S. ..) auch
Patrick Goff zu einem Referat ein. Der Brite ist
Griinder und Redaktor des Internet Hotel-
Magazins Hoteldesings (www.hoteldesigns.
net). Seine Ausfiihrungen bestanden im we-
sentlichen aus einem Quiz, in dem er eine
Serie von Fotos auf eine Leinwand beamte und
das Publikum erraten liess, in welchem Land
sich das entsprechende Hotelbad befindet.
Schnell wurde erkennbar, dass es auch im
Zeitalter der Globalisierung durchaus regio-
nal-/kulturelle Unterschiede im Hoteldesign
gibt. So erfreuen sich beispielsweise heute
Duschvorhdnge in der Neuen Welt einer gros-
seren Akzeptanz als im historischen Abend-
land. Die Bilder gaben Patrick Goff auch Gele-
genheit, auf Planungsfehler hinzuweisen,
beispielsweise die falsche Anwendung von
durchsichtigem Glas, problematische Anord-
nungen von Steckdosen oder die Planung
lebesgefdhrlicher Stufen. Am eindriicklichs-
ten war das Bild eines schlichten Oko-Hotels
in Namibia. Dort steht in jedem Hotelbad ein
primitiver Blecheimer. Er fangt das Wasser
aus Lavabo und Wanne ab, das nachher fir die
WC-Spiilung verwendet werden kann. MP
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