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Serie: Topdesigner und inre Meisterwerke

Schlagkraftiges Design

Matteo Thun zahlt langst zu den flihrenden Architekten und Designern weltweit. Sein Name
steht fur ein Design, das Uber viele Jahre hinweg reifen konnte zu dem, was es heute

ist: ganz pur, ganz reduziert und von filigraner Asthetik. Text: Anja Junker-Eger
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Foto: Matteo Thun & Partners

1 Konsequente Markenidentitat statt Standardzimmer: Fur das ,,Side Hotel* entwarf
Matteo Thun das gesamte Interieur - angefangen bei den Mébeln lUber diverse Ein-
zelobjekte bis hin zu den Uniformen der Angesteliten. Ein Hotel mit Spirit und An-
klangen an die Memphis-Zeit.

2 Diskret und elegant integriert sich die ,Villa Eden Gardone“ in die atemberauben-
de Landschaft des Gardasees. Das flache, kaum einsehbare Design mit seinen ge-
nerdsen Glasfronten schafft eine visuelle Briicke zum See.

3 Fruher Industriegebiet, heute wichtiger Mehrzweckkomplex im Herzen Mailands:
Funf weiBe Gebaude gruppieren sich hier um eine liebevoll angelegte Gartenanla-
ge. Der gesamte Komplex umfasst 25.000 m2. Wesentliche Bestandteile des Kon-
zepts sind die Energieeffizienz sowie die architektonische Umsetzung des Aspekts
der gemischten Nutzung.

@

inen Namen machte sich Mat-
teo Thun zundchst als zorniger Jungde-
signer und Mitbegriinder der legendéren
Memphis-Gruppe. Diese brach Ende der
1970er-, Anfang der 1980er-Jahre radikal
mit dem bis dato vorherrschenden Postu-
lat des ,form follows function” und 16ste
damit in der Designszene ein Erdbeben
aus, dessen Schockwellen bis heute spiir-
bar sind.

Foto: Matteg Thun & Parthers

Sinnesfreuden

Dem farb- und freudlosen Formalismus
der frithen 1980er-Jahre galt es etwas ent-
gegenzusetzen, das eine Kehrtwende ein-
lauten sollte. Das Ergebnis waren Mobel
und Objekte in grellen Farben, schrillen
Mustern und bizarren Formen, die teil-
weise messerscharf am Kitsch vorbei-
schrammten. Dabei entfalteten sie jedoch
die gewlinschte Wirkung, indem sie samt-
liche Sinne ansprachen. Genau darin be-
stand das Hauptanliegen der Memphis-
Gruppe: die Sensualisierung des Designs,
eine emotionale Bindung zum Objekt zu
schaffen. Wenn man so will, ein Design,
das man mit allen Sinnen , begreift”.
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4 Fur Dornbracht entwickelte Matteo Thun die Armaturenserie ,Gentle*, die auf der
Fachmesse ISH 2011 erstmals vorgestellt wurde. lhre unaufgeregte, feminine Form
mit maskuliner Note steht flir ein Design, das sich ganz selbstverstandlich in den
taglichen Kontext einfigt. Das Programm umfasst Armaturen flr Waschtisch, Bidet,
Dusche und Wanne.

5 Der Tisch ,Briccole Venezia“ ist aus recycelten Pfeilern des Canale Grande in Ve-
nedig gefertigt. Die Tischflache wurde aus einem Stiick und in der Form einer ,,Bric-
cole* gefertigt. Jeder Tisch ist ein Unikat, an dem man den natirlichen Alterungs-
prozess des Materials ablesen kann.

6 Inspiriert von japanischen Badern entwickelte Matteo Thun flir Rapsel die Bade-
wanne ,,Ofuro“, die bis zum Verschlusspfropfen vollstandig aus Holz gefertigt ist.
Das klare Design fugt Form und Holzmaserung harmonisch zu einem Unikat zusam-
men. Die Wannentiefe ermdglicht es ganzlich einzutauchen.

7 Ein auBergewdhnliches Projekt und eine Hommage an die mediterrane Kiiche:
Dank der Vorliebe des Designers ist diese Kliche weitgehend aus Holz gefertigt -
mit einer ,Feuerstelle” und einem Essplatz als kommunikativem Mittelpunkt.

Nachhaltiges Design
Bis heute ist die Sensualitat ein vorherr- 5
schendes Motiv Matteo Thuns. Allerdings
geht es dem Designer inzwischen um mehr.
Matteo Thun nennt es Respekt: vor der
Landschaft, dem Ort, dem Menschen, aber
auch der Marke, fiir die er entwickelt. In sei-
ner Architektur bedeutet dies Nachhaltig-
keit und Langlebigkeit. Bezlige zu schaffen,
zum Beispiel durch die Verwendung natir-
licher Materialien: viel Holz zum Beispiel,
am besten aus der unmittelbaren Umge-
bung, oder Glas statt Plastik. Ein Design, das
sich in die natiirliche Umgebung einflgt,
sie erganzt.

Matteo Thun ist 1952 in Bozen geboren.
Unter Oskar Kokoschka studierte er an der
Akademie flir Kunst in Salzburg, spater an
der Universitdt von Florenz. Gemeinsam mit
Ettore Sottsass, den er bis heute noch seinen
»Meister” nennt, griindete Matteo Thun die
Memphis-Gruppe. Von 1980 bis 1984, bis zur
Griindung seines eigenen Studios in Mai-
land, arbeitete er auBerdem als Partner der
Sottsass Associati. In den folgenden Jahren
war Matteo Thun unter anderem als Art Di-
rector flir Swatch sowie als Dozent an der
Hochschule fiir angewandte Kunst in Wien
tatig. Sein heutiges Unternehmen, in dem
ein Team von 50 Architekten und Designern
beschiftigt ist, griindete er im Jahr 2000
gemeinsam mit Luca Colombo, Herbert
Rathmaier und Antonio Rodriguez. b2
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F’o; Dornbracht/Matteo Thun & Partners

Foto: Riva 1920/Matteo Thun & Partners

Foto: Sven Otte
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,Gerade in dieser Zeit denken die Menschen um
und erwarten von uns neue, nachhaltige Lésungen.“

casamia: ,Vom Griindungsmitglied der ren Sie Nachhaltigkeit? Und wie setzen Sie die-

Memphis-Gruppe zum weltweit erfolg- sen Aspekt in lhren Projekten um?*

reichen Stardesigner. Wie geht das?* ,Ein nachhaltig entworfenes Haus ist auch noch

Matteo Thun: ,,Die Berufsethik und die Denk- in 100 Jahren schon anzusehen, altert gut und

weise, die auch damals zu Memphis filhrte, ist ~ wurde so gebaut, dass alle modernen, ressour-

die gleiche. Alternativen finden, nach neuen censchonenden Lésungen zum Einsatz kom-

Lésungen suchen — das ist auch heute noch men. Wir benutzen daher viel Holz bei unseren

mein ,Motor*.“ Projekten. Ein Beispiel: das Multi-Use-Projekt

Eines der Hauptanliegen der Memphis- ,Tortona 37‘ mitten in Mailand, gleich neben dem

Gruppe war der Fokus auf mehr Sensorialitat ~ Hotel ,nhow". Fiinf Gebéude, die alle durch ein TR 3

in Design und Architektur. Mission erfullt?  Pumpensystem und eine Aufbereitungsaniage »Wichtig ist nicht
Jlch denke, ja. Eine der positiven Auswir- mit ?em Grundwasser Mailands beheizt bzw. nur die Nachhaltig-
kungen ist sicher, dass Memphis den Weg ~ 9ekuihit werden.®

fiir eine freie Sprache des Designs bereitete  »,Wie lasst sich Nachhaltigkeit mit Serienpro- keit am Bau, es

und die Industrie in einen langsamen Pro- duktionen, beispielsweise im Produktbereich,

zess des Umdenkens gefiihrt hat. Die Sen- fir den Sie ja auch tatig sind, vereinbaren?* muss auch alles un-
sorialitat ist es, die unsere Zeit heute aus- »Konsumgtiter miissen heute eine hohe Sen- serer Philosophie
zeichnet. Sie begleitet uns wieder, und wir sorialitét besitzen, man muss sie begreifen kén-

kommen zuriick auf zwischenmenschliche nen. Das kénnen Plastik und expressives Design des ,Triple Zero*

Beziehungen, entdecken unsere Sinne. Wir nicht bieten. Eine Glasflasche ist immer besser
waren lange Zeit nur ,Augenmenschen’, nun als eine PET-Flasche, ein Glas immer besser als

sind wir bereit, insbesondere den Tastsinn ein Plastikbecher. Wenn man es dadurch schafft, | cQ,, null Kilometer

entsprechen: null

wiederzuentdecken.* dass Millionen von Menschen ein Glas zum Trin-

Wie viel vom Memphis-Spirit steckt bis ken benutzen, ist das Ziel erreicht." und null Abfall.*

hegte noc;h in ".“en Ameiten?“ »~Was wiirde ei':e Memphis-Gruppe heute be- Matteo Thun
Wir arbeiteten in der Memphis-Gruppe ge- wegen wollen?

meinsam und trafen uns regelmaBig bei un- ,Die Quintessenz des Einfachen finden — nicht

serem Meister, Ettore Sottsass. Er hat eine Minimalismus, sondern Reduktion.”

klare Strategie vorgegeben, ein gemeinsames  ,,Und was Matteo Thun?*

Verstandnis von Sensorialisierung - also die ,Wir haben vergangenes Jahr ein Hotelzertifikat

durch die einzelnen Sinne vermittelte Empfin-  miterarbeitet - die Marke ,KlimaHotel'. Hier ist

dung. Das hat naturlich auch etwas mit Res- nicht nur die Nachhaltigkeit am Bau beriicksich-

pekt zu tun. Respekt vor der Landschaft, dem  tigt, es muss auch alles unserer Philosophie des
Ort, an dem wir bauen - vor dem Genius Loci ,Triple Zero* entsprechen: null COz, null Kilome-
—, oder Respekt vor der Marke, fiir die wirent-  ter und null Abfall. Die Baumaterialien, die Zu-
werfen. Und nattrlich vor dem Menschen.* taten fiir das Essen, die angebotenen Speisen,
,Bei Ihren Arbeiten und Projekten legen Sie der Wein, das Wasser und auch das Hotelperso-
groBen Wert auf Nachhaltigkeit. Wie definie-  nal - alles kommt direkt aus der Region.”
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Bau-Know-how

Bausteine
guter Architektur

Ob Holzhaus oder Glaspalast: Ein Gebaude kommuniziert mit uns
Uber seine Architektur. Ohne sie wirden wir es kaum wahrnehmen
konnen. Was gute Architektur ausmacht? Das ist vielschichtig und
weit weniger eine Frage des personlichen Geschmacks, als man

gemeinhin annimmt. Text: Kerstin Fuchs
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