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RACCONTI ITALIANI

PER FARE LUCE SULLLA COMPLESSITA DEL MONDO
CONTRACT, SUI MERCATI E | SEGMENTI DALLE
MAGGIORI POTENZIALITA, SUGL| SCENARI
PROGETTUALI E | FORMAT PIU INNOVATIVI, SULLE
PECULIARITA DELLA MIGLIORE PRODUZIONE
MADE IN ITALY NON POTEVAMO CHE DAR VOCE

Al SUCI PROTAGONISTI: CINQUE ARCHITETT!

E PROGETTISTI DI FAMA INTERNAZIONALE,

[ QUATTRCO TOP GENERAL CONTRACTOR ITALIANI
E UNDICI AZIENDE LEADER NEI RISPETTIVI SETTORI
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How important is having an under-
standing and collaborating with
the client, designer and company
to the success of a project?
Quanto é rilevante 'intesa e la
collaborazione tra committenza,
progettisti e aziende nella riuscita
di un progetto?

What are the emerging and
prospective scenarios facing
contract design?

Quali sono i nuovi scenari
emergenti e le prospettive che

si aprone per il progetto Contract?

Which markets are the most
promising and which segments
have the greatest potential for
ltalian companies?

Quiali scno i mercati piu
promettenti ¢ i segmenti di

maggiore potenzialita per le
aziende italiane?

What role do hotel companies
play? What about international
real estate companies?

Quale il ruclo delle compagnie
alberghiere? E delle societa
internazionali di Real Estate?

In the era of globalization and
wordwide competition, what tools,
channels and strategies are Italian
companies adopting to come out
on top in the contract sector?
Nell’era della globalizzazione e del-
la competitivita su scala mondiale,
quali sono gli strumenti, i canali
le strategie che le aziende italiane
stanno percorrendo per emergere
nel settore Contract?
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SCENARIOS

Five Htalian, internationally-acclaimed ar-
chitects give us their perspective on the
current and emerging landscape of contract
design, from hospitality to luxury residen-
tial, from social housing to entertainment,
from retail to new-generation offices.

GENERAL
CONTRACTORS

The key is “tailor made.” Four companies
recognized as leaders and ideal partners
for designers, with an ability to dialogue
with leading architectural firms, interna-
tional interior designers and real estate
companies and to shape the image of
some of the world's biggest projects.

SUPPLIERS

From lighting to upholsteries, to coverings,
from living to kitchens, to bathrooms and
wellness.

For each environment, every element is
appointed to the last detail, and often cus-
tom made, to meet aesthetic, technical,
performance and environmental require-
ments. This is what contract means to
eleven leading Italian companies in their
respective sectors.
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rp” and “Klimahotel certification.”
a growing trend among hot
green certification, particularly hot
s that feature traditional local products.
Eco-friendly architecture and the use of |
and professionals also meal
Zero waste and Zero kilom-

tification. In Italy and Germany especially, smaller
hotels are looking to follows this trend and thereby
satisfy a wider customer ba
Even luxury hotels, which generally move in a differ-
ent direction, are choosing to provide more intimate
; that guarantee privacy for their gu
adopting an approach aimed at
which equals measurable economic re-

Il “Triplozero™ e la “certificazione Klimahotel”.
E in evoluzione la tendenza degli hotel a conseguire
una certificazione green, specialmente se in com-
binazione con un ante la cui offerta punta sui
prodoth tipici della tradizione locale.
Un'architettura eco-friendly, l'utilizzo di materiali,
esperienze e prof ita locali si traducono an-
che in Zero emissioni di C02, Zero nfuh generati e
Zero kilometri.
Il mio team di lavoro ha partecipato allintroduzione
della certificazione Klimahotel: soprattutto in Kalia
ia gli hotel piii piccoli stanno cercando di
endenza e soddisfare cosi un baci-
ampio.
no gl hotel di lusso, che generalmente si
muoveno lungo una direzione diversa, privilegiando
spazi pill intimi e raccolti in grado di garantire la
privacy del cliente, adottano progri
approceio volto al risparmio delle
fica allo stesso tempo conseguimento di misurabili
risultati economici.
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Views of the rastaurant of the metropelitain Nhow Hotel in
Milan (eft, in the photo by Giulio Criani and of the Vigilius
Mountain Resort totally immersed in nature at an altitude
of 1,800 m

Scorei del ristorante dell'albergo metropolitane Nhow
Hotel a Nilano (a sinistra, nella foto di Giulio Criani) e del
Vigilius Mountain Resort completamente immerso nella
natura a 1.600 m di altitudine

1HoN10ds KD



