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La spailata = | 1 ( B Perché mi tengono
dei sindaci a =2 o = qua in galera e Moggi
Berlusconi 2 : ! resta fuon?

ite super stimolanti. A base di taurina
inoacidi. In Italia sono legali e dilagano
e discoteche. Dove vengono mescolate
per alcolici. Con effetti a volte micidiali
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hanno cercato di allinearsi al processo in at-
tx la Tovota dopo aver messo sul mercato
l"automobile ibrida Prius sta per lanciare un
secondo modello. Bmw e Mercedes hanno
in cantiere due vetrure a idrogeno. Mentre il
colosso americano General Electrics ha va-
rawo I'anno scorso un ciclopico progemo per
la realizzazione di tecnologie e soluzioni in-
novative (dall'introduzione di una carta di
credito speciale alla vendita di un motore
per aerei a basso impatto ambientale), bat-
terzato F_.;nm:!gin:ﬂiun. Dal q:mir finoa og-
g1 ha ricavato 8 milioni di euro.

Sempre pil in auge e Acercato & anche il re-
rismo sostembile. Dall’Indiz all* Auvstralia,
dall’ Africa agli Emiran, i resort pin sofist-
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cati sono quelli che s propongono come
missien la preservazione dell’ambiente ¢
delle tradizioni locali. <11 lusso & un concet-
to che si sta svilendo, mm gli alberghi cin-
que stelle del mondo offrano le sresse facili-
ties», conferma 'esperta di viaggi Enrico
Ducror: « Cosi 1 viaggiaton pil seletiv s so-
no messi alla ricerca di espe-
rienze diverse=. Perché, co-
me teorizza la glomnalista di
costume Kate Betts; che al
green living ha dedicato 'ul-
nimo speciale “Style and de-
sign”™ della rivista “Time",
ala sostembalita T il nuo-
vo lussos. m

e creative

al verde
La ecosostenibilita

sara un fenomeno
di massa. Parola

di Matteo Thun

di Jacaranda Caracciolo Falck

«La pid sofisticata forma di luxury oggi &
senza dubbio la sostenibilitd -, spiega con
convinzione Marteo Thun, Parchiterto di
Bolzano che negli ultimi anni ha firmato
alcuni dei progeri ecalogici pin all’avan-
guardia in Europa (dal rinomaro Vigilius
mountain resort alle nuove erme di Me-
rana). Diventando il
simbolo di una nuova
generazione di crean-
viche non pensano sia
necessario sacrificare
il lora credo ambien-
talista in favore del-
I'estenica pura. «llno-
stro obiettivo come »
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uomini, ma anche e sopramutto come ar-
chitetri, dovrebbe essere quello deseritto
anni fa da un fisico russo che vinse il No-
bels, aggiunge Thun: «~Cioe consegnare il
pianera Terra alle generazioni future in
condizioni uguali o migliori di come "ab-
biamo ovato=, Come? Thun lo ha rac-
contato a “Lespresso”.

Architetto, quello che lei indica non & un com-
pito facile. Cosa si pud fare per cominciare?

« Credo che ognuno nel suo piccolo possa
contribuire. E noi architetti ¢ designer in
particolare possiamo essere determinanti,
Partendo da un principio erico ¢ svilup-
pandolo attraverso la ricerca scientifica.
Questo millennio deve progredire all'inse-
gna dell’eco ¢ non dell’ego. 1l design fine a
se stesso & morto. Gli showroom sono luo-
ghi di esposizione obsoleti. Malto meglio
1 mercati delle pulci, veri e propri centri di
riciclaggio continuo, La gente oggi ha vo-
glia di pulizia, di semplicita, di mareriali
non trattati, di supr_'rfln non verniciate. In
America trionfano quegli stilisti che usa-
no per i loro abiti soluzioni alternarive.
Come Linda Laudermilk, tamosa per le
sue creazioni con fibre di soa. Nel campo
della cosmerica vanno per la maggiore le
linee come Ipanema, assolutamente bio.
Inzomma siamao di fronte ad un boom ver-
de senza precedentiv,

Anche in campo architettonico?

= Assolutamente. Anche perché ormai, in

Matteo Thun

QUESTO SEITOre, si
POSSON0 raggiunge-
re risultac eccellen-
ti. Faccio un esem-
PIO0 pratco: possies
do da anni una casa
a Capri che ho co-
struito seguendo
tutts 1 dettami che
vado predicando.
Oggi la mia abita-
zione & completa-
mente autonoma.
L'unica cosa che
non deve mancare & F
I"acqua. Ho uriliz- .
zato diverse forme
di enereia alternari-
va: dai pannelli so-
lari a un sistema di sonde inserire nel pa-
vimento che vanno a sfruttare le energic
passive. In questo modo riesco non solo
a far funzionare tutte le utilines domesti-
che, ma anche a concedermi qualche lus-
50, come guello di riscaldare la piscina 12
mesi I'annose.

Questo tipo di seluzione & ipotizzablle anche su
larga scala?

«Parliamo di sistemi che possono essere
usati da chiungue. Proprio in questo mo-
mento stiamo lavorando a due eco-resorrs
a Dubai. Artraverso i quali porteremao il
lusso della semplicita nella Las Vegas

Una scarcio del Vigilius Mountain Resort firmato da Mattea Thun,
In basso: una veduta esterna delle terme di Merano

d’Arabia. Saranno il manifesto di gquella
che io chiamo 'ecotecturés.

Comae si tradurra in termini pratici questa visio-
ne eco-sostenibile?

« Inmanzitutto non ci sard 'aria condizio-
nata. | nostri committenti sono dubbiosi.
MNoi no, perché ci siamo ispirati alle rradi-
zioni dei beduini del deserto e degli egizia-
ni, che per raffreddarsi da millenni ueiliz-
zano quella che viene chiamara aerazione
trasversale. Bisogna imparare a sfrutoare
nuovamente le conoscenze & le rradizioni
di coloro che convivano con determinan
problemi da secoli. Nello Yemen, per
esempio, le case sona datare di
postazioni di refrigerazione chia-
mate “le tarn del venta™: questa
e aleri rrucchi ci possono aiutare
a ripristinare il giusto rapporto
con la natura e il pianetas.

I detrattorl dei consumi ecologici
criticano i costi eccessivi dei pra-
datti bio. Arriveremo mal ad avere
un mercate ecosostenibile a prezzi
abbordabili?

s« Leco-luxury ésalo la punta del-
I'iceberg di un tenomeno desn-
nato nei prossimi anni a divena-
re di massa. Come moln mura-
IMET 'I]'H.'I!I'.' L]Lll':hl.” L" il'lln'.ll.'l.[i." mn
una fascia alta del mercaro. Le
cose perd stanno gid cambiando.
In America la carena di super-
mercati Whole foods ha amplia-
ro notevolmente il mercato delle
merci “organic”. Quiin Iralia rra
qualche sertimana il mio studio
lancer: nei grandi magazzini una
linea di mohili in bambi assalu-
tamente non costosi. Enel giro di
pochi anni sono sicuro che i prez-
zi diminuiranno vertiginosa-
MENTE in Tt i Serori=.
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