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ANIMA E CORPO Lusso

Uia prospectiva del Nbow,
ﬁi‘unﬁif{ .tfﬁn:ga a

cingue stelle ideato o Milarno
da Emanuele Garosci
gncﬂafum a i!’.'il'nl;'_, in
collaborazione con la catena
spagnola NbFetel. Gli interni
sona-stati realizzari
dall'artista Matteo Thun.
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Interni firmati, mostre di fotografia, giardiﬂi
verticali e perfino sfilate di moda. L’osritaht:‘l

d’eccellenza riparte da Milano, con 1

nuovo

Nhow, Esempio d1 no*clesign per veri nababbi

Milano le architetture di ar-
cheologia industriale sono sta-
te riadattate a showroom di
moda, spazio per sfilate, sede
espositiva museale, teatro di
prova e altro ancora. Ma nessuno aveva
mai pensate di trasformarne una grande fab-
brica dismessa in un hotel a quattro stel-
le. L'idea ¢ venuta a Emanuele Garosci,
trentenne torinese che negli anni No-
vanta era imprenditore del settore inter-
net, girava il mondo soggiornando spes-
so tn hotel di design e qu.irhix"- YEniva a
Milano si chiedeva perché nella capitale
del design non ce ne fosse manco une. Da
oggt, la domanda non ha pill senso in
quanto Garosci, discendente di una di-
nastia della grande distribuzione, ha po-
sto fine al paradosso milanese aprendo un
hotel di design nella capitale del \.!-:'.\IEII
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e precisamente al numero 35 di via Tor-
tona. Anzi, un superalbergo di design,
di nuova concezione.

L'hotel si chiama Nhow ¢ risperta 'e-
stetica esterna della fabbrica di quattro
piani dove la General electrics produce-
va frigoriferi. 11 tetto mantiene la tipica
conformazione a cresta delle archirertu-
re da archeclogia industriale e 'inrona-
co & d'un grigio incenso, [ cipressi, in fi-
la ]u:‘,gu la facciata larerale; sono inter-
rat dentro fusd di nuda laca. Per arn-
vare riclla hall s1 attraversa un tunnel sul
cui soffitto seno posti ganci che serviranno
a reggere le wamericanes, attrezzarure
pet le stilate di moda che paiono rerag-
gio del passato produttive dell'edificio,
Solo |':ingn‘ssc- mostra i primi interven-
ti di rottura stilistica. Il banco della re-
ception ¢ un blocco rvestito m lamine d'o-
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«Gli hotel di design
S50N0 s5U P'El'ﬂt.l My

dice Matteo Thun,
«perché improntati
ad un'unita stilistica
totalitaria che non
rispetta piti le attuali
esigenze del cliente»

ro ¢ posto dentro una teca di enseallo. La
luce s1spande da grandi lampadari aran-
cioni di Jacopo Foggini, composti da
steli a foggia di tulipano capovelto che
sembrano di-eristallo ma sono in plasti-
ca. [ corridoi delle camere sono neri con
graffiti di uno streer-artise di via Torto-
na. A sorpresa le 250 came-
re sono luminose ¢ guasi ra-
sionaliste, con pavimento in

parquet, tavolo bianco della
Knall ¢ accessan hagno Zuc-
chetti, ispiran all'are déco e di-
segnati da Martteo Thun, ar-
chitetto ¢ designer altoaresi-
no che ha progettato ['hotel.

La commistione stilistica
riflerte [a moleeplice destina-
zione d'uso, 'ecletismo funzionale, Ol-
tre che fornire la classica ospitalici al-
berghiera, il INhow si pone come hotel di
SETVIZIO T il design e la moda, le due prin-
cipali realed creative milanesi. Dunque ¢
decisamente ibrido ¢ indefinito. Come
['.lcqll.l che assume i colod ¢ le forme del
tratto di realtd che attraversa. Piacerebbe
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In queste paging,
alcuni aspeiti
inmevativi del Nhow
di via Tortena a
Milasme. «Il Jrs{gu n
Iralia ha vissure
ur'epoca d'oro negli
anni 60, dice Matreo
Fhaa, fote fm alto,
wima poi & J:‘gantmto»,

a Zygmunt Bauman, autore della Mader-
il liguida (Laterza). E un po’ meno al pro-
tagonista che Camilla Baresani ha de-
seritto con sarcasmo in Tie (Bompiani),
un wdesignatosw, la victima del design che
non va nemmeno di COTpo $¢ NON pud pu-
lite il we con la scopino Alessi. «Il desi-
gn in Ttalia ha vissuto un'e-
poca d'oro negli anni Sessan-
ta ma :H:glf anni Movanta &
degenerato in una sega men-
tale collettivas, spiega Mat-
teo Lhun., «la ricerca forma-
le si & estremizzata a scapito
della praticita, MNel Nhow «i
sono pezz di dr:sign ma non
sone molti ¢ sempre subordi-
nati a una logica funzionale.
Per questo lo possiamo tranquillamente
definire un hotel no-designn,

Torniamo alla liquidicd. «Gli albergh
sono conceti statici per defiriziones, di-
ce Emanuele Garoscr, « Vengono pensat
in un certo modo ¢ poi restana uguals
per sempre. Noi abbiamo abbracciaro una
filosafia evolutiva, Il Mhow ¢ flessibile,
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wid adattare al mutamento nelle esigen-
ze della clienrela. Olere alle camere e ai due
astoranti, ¢i sona la Spa di 1,500 metri
quadri ¢ la spiaggia pensile di 500. La
qall & anche spazio espositivo in collabo-
mzione con la Triennale, Ospitiamo quat-
ao studi forografic, E il tunne] d'ingresso
b urilizzabile per le shilate, Ma potrebbe
wndare bene per il party del dopo-défilé
» come parking. [l Nhow ¢ un conteni-
ore misto adattabile ai contenun diversi
che una societd in cambiamento genera a
zerro continuow, A proposito di flessibi-
licd, & un concetto che applicherete anche

al pport col -.lzp:nl.l'.nll.i? ol aremo noomso
all'our-sourcing, ma un albergo grande
come questo ¢ una macchina da guerra ¢
richicde circa 80 dipendent. Tra alrro 1l
ststema di assunzione non ¢ 1] salito cal-
loquio in ufficio su appuntamento ma un
recruting-day, una giornata-evento nella
quale I'horel & stato aperto a rurti colore
che volevano proporre la propria candi
datura. E srato pure offerte un buffer.
Un segnale di novird e qualita. Come di-
re: questo ¢ lo standird col quale dovre-
te rapporzarvi a1 clientis.,

La scelta di via Tortona ¢ importan-

LA PARDLA CHIAVE

LipuimTA

Matoralmente, non ¢ la disponililita di derscire contante. Ma una P:'h eradervale o imer-

ginifica versione della oflessibilivhs. Un concetto chie domna Uinizio del Terzo millennio

donve tutto, ..:lrnprl.-al i l.rtpmt afleaei

mutevale e continuamente tmesso in disciEsio-

ne, E_iqll;nl.!it_"l ] I.il.l.l'll!llr :l;ﬂ'al Peliaena froatiera dell'viterta © |r{'||I.;|L'|.'-'.1ﬂtIII."I.'I:I'= :Hn‘:gh;l'r

munwa filosofia dell ospitalita ehe inomcin e adatta la tradizione del leogo dove nasce e ope-

ra con 1 bisogm ¢ i dessdery'di wna

pova tipologia i clientt, Cuella nomadic bohemman

pencration chie s ata formande od & chiamata & vivere in un'epocs, appunto, di fusso.
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PER NON RINUNCIARE
AL MAGGIORDOMO
Le frontiere dell cspitalita sono in wna fa-
se di grande cambiamento, Eeco gli aspet-
ti da verificare per decidere 52, all'inizio
del nueovo millenmio, un hotel di lusso ¢
all'altezza delle proprie ambizioni.

PERSOMALIZZAZIONE. Dalla sepreteria
mokile al maggiordome Dalla dieta per
celiaci ai massagpi shiatzu in camera
alla nursery. Personalizzazione & il ve-
ro lusso del nuovo millennio, che supe-
ra anche la weustomer Mn’.g"'acrinn,# che
aveva fatto firore nei *90. Lospitalita
di lusso, infatti, oggi non pmrm‘: per
categorie di :frmtdd tipo (tumr-:-m:

ﬂﬂgrr—;umjrmums!ﬂ) mia dal .:Imfl'r sif-
foh visto come una persona, Irvipetibi-
e

¢ unica come § suoi desideri.

COMMON SPACES. Un vero grande ko-
tel ogei mon si misura solo nelle suite,
le spa e nei servizi on-demand, ma sem-
pre piit per la mpacitﬁ di creare e ge-
stire le zone comuni, che restano { vert
snodi della permanenza. Dalle sale 7i-
servate ai corridoi polifunzionali, dal-
le zone relax ai top-floor bar, accorre che
gli spazi comuni creino momenti d'ag-
prepazione niel mpmn Jtﬂa Pmmm-
ca, ovvero degli spazi di privacy base del-
la personalizzazione.

BENIUS LOCL. Ovvero rispetto per lo spi-
rito del luoge. L"usp:mf_:l:& aIﬁ_ﬂgh:ﬂl
di lusso non pud pint stravolpere le tra-
dizigni del hioge dove sorge la struttu-
ra fn maniera intrusiva. Al contrarie,
le rivitalizza in wna nuova dimensio-
He, it Moo Jfﬂfag'q con gli elemen-
ti della socicta che danne wr sense al-
la propria permarnenza pﬂ:ﬂ permnet-
tono di capire Uessenza del luggo dove
si ¢ trascorso il soggiormo. Magars aiu-

tati da un antista pqmma_f:.
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«Una spa di 1.500 metri, la s iag 1a In terrazza,
quattro studi fntrﬁraﬁci, la hall ideale come
passerella per le stilate. Nhow & la nuova societa»

te, non solo Frrc]':{‘ vi hanno sede molrn
showroom, per motivi di vicinanza coi po-
tenziali fruitori dei sudderti servizi:
«Quando chiedi qual ¢ I'clemento del
SUCCTSS0 PEr un horels, dice Thun, «d sen-
ti tispondere che sono tre: la location, [a
location e la location. Place
Vendéme, dove si trova il Rtz
hotel di design che ha anco-
ta molto da insegnare a tutt

Altri tre esempi di
aflm'!n.lli.rﬁ di lusso per
il nwove secolo, In alro,
FOmui di Barcellona.

Per gestire l'ambizioso progereo, Ga
rosci st & rivelto a INH, grande catena al-
berghiera spagnela che ha sede a Ma
drid ¢ conta 263 hotel tra Europa, Su-
damerica, Africa. E ha fondaro la so
cietd Dhd, Design hotel development, di
cli & amministratore unico,
per sviluppare il marchio
Mhow in aleri paesi, in part-
nf:rs]ltp can NH. «Gh al-

not, s trova nel cuore di Pa- Al centra, il Mandala bc:‘ght di |.‘|<'.'1'|g|'|. concepirti

rigi. Per il Whow & stata fon-
damentale la scelta di via Tor-
tona, con le architetoure in-
dustrialt anni Trenta, 1 I.'r.ﬂ:lz—

di Berlino; i basse,

P'Urban di Madrid,

i affrone servizi
prrsulrm'lz:ul‘:' ]

negli annt MNovanta sono gid
superatin, dice ancora Thun,
«Perché improntad a un'u-
niformitd stilisvica totalita-

zi di ringhiera ¢ il ponte di fer-  linea con if genins loci. mia che non riflerce I'eclete-

ro 2 Porta Genova dove ¢ so-

ro i graffiti pitt belli di Milano. Direi che
[2 zzona ha una patina ::uu':.'u:;]w.w. Ed &
ancora fresca, non decodificata in senso
borghese, anche s¢ ormai molte antivicd

creative i sono addensate gues

smo del cliente attuale, la
E‘I‘ﬂpl‘nﬁiﬁm‘ I.‘fr J:| COIMIMIsEIane, !.-': non
a caso ce ne sono diversi sul mercivg ma
non i compra nessuno, Al concrario il
MNhow & per fettamente in grado di resi-
stere com'e almeno fino al 20206,

(> OCCHID BLOBALE
Bur| Al Arab

Bubiac, Ciineva,
el +£41233105TTH
wuw hutjalarabcom

DuoMo Hotel

el Q5412421 5

wirw duomahotel com
Hoiel OMM
Baecllona, el Berlie,
+34.934 454000
www.hotelomm.es

vel, =4 T223TD5719
www.rajhotels com

Royal Plantaron Jamaica
R rinuini, Ocko Rios St A rel. Meladrid,
+AT A T4A600]
wewssroyalplantationcom

The Mandala Hotel

el 4930 590050000
wwnsthemandalade

Horel Tay Exorica Maldives  Amanyara

Turks&eCaicos Island,
tel S 1212 TH0AM0

WrRLEnE eSO Is.onm

Hotel Urban

el 434G TRTITQ
waw hotelurl=n com
Chateau de Bagnals
Hagimls,

el 334,747 14000
W Lrn'.Jesi“nEn!ris.:nm
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