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EDIMBURGO ¥ KUWAIT
SERAM LAS PRIMERAS
CIVDADES EN ALBERGAR
Us HOTEL MESSOMI; EN

ELLOS SE FUSIONAN EL

TALEMNTO DE THUN Y LOS
COLORES DE LA FIRMA.
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caba de presentar sus

MUCVAS Propucstas pa-

ra las firmas Driade v

Artemide en la Feria

de Milin, es ¢l autor

del hotel que mas ce-
febrities acoge cada Semana de la
Moda de Milan (el Nhow) v desarro-
Ia los esperados hoteles Missoni,
Comprometido con el medio ambien-
12 (occo, non egos, es su lema) v co
fundador del revolucionario Grupo
Memphis, el disedador v arquitecto
Matteo Thun nos habld de sus nuevos
provectos v de la importancia «de res-
petar el alma de cada lugars.
£Eras consciente de que el Nhow se
convertiria en el punto de encuentro
de la sociedad milanesa? {Lo disefias-
te con vocacidn de hotel de moda®?
Cuando Daniele Garosci, ¢l joven ime=
pulsor del hotel, me pidic realizar el
interiorismo de este innovador proyec-
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to —un concepto urbano que refleja el
espiritu de la Zona Tortona- fui to-
talmente consciente de que su publico
seria gente joven intercsada en el ar-
te v la moda. Por este motivo busca-
mos dar sensacion de lofi, creamos un
diseno fluido. Los muebles del fobby
y los pisos, v las obras de arte expues-
tas en colaboracion con la Triennale

pistas

| las paredes
ablasen...

Las suites mds codiciadas llevan
su firma, y ahora trabaja en los

hoteles Missoni. El arquitecto del
momento se llama Matteo Thun

URA

EL SALON ZEDERN

MERAN (AL S

MATTEQ T

1352), HA
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de Mildn cambian constantemen-
te. Las salas de reunion v el drea
de entrada s¢ pueden convertir
en pasarelas, v la suite mébs gran-
de se puede transformar en un
estudio fotografico.
Perteneciste al grupo Memphis, que
revoluciond el disefo de los BO. LCo-
mao fue tu primer encuentro con Ettore
Sottsass, v qué aprendiste con @7
Conoci a Ettore Sottsass en Califor-
nig justo despuéds de terminar la uni-
versidad. Me invitd a participar en el
grupo, ¥y mi primer proyecto fue pa-
ra la compafia italiana Alessi, que
entonces no era muy conocida. En
aquella época ¢l disefo trataba sdlo
de funcionalidad, pero ¢l grupo
Memphis estaba deseando explorar
también las emociones. Ettore me
ensefid a investigar sobre materiales
v a atravesar los limites en busca de

nuevas FFU]"UIRZi“rlCL-. -
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LOS ESPACIOS DEL HOTS
STEIGEMBERGER, UBICADO By
LAR DIEL TIROL
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&Que objeto te
gustania haberdi-

senado? 7|

Supongoque... el
Prosima,

Intentas emplear
siempre materiales

del lugar donde realizas
cada proyecto. Esto en
ocasiones no seré facil...
Enetecto, Ya lo dijo Vitru-
vioen el siglo La, C.en De
Arechivectnra: slos materiales emplea-
dos en edilicios deberian poderse tracr
ficilmente ¢n 24 horase, Siempre tra-
bajomos con los expertos sur place, El
saber hacer de los artesanos locales
asegura que el material s¢ tratard con
experiencia v de la mejor manera,

hun pertenece a la llamada se-
gunda generacion del srar svs
fedit dle arquitectos. A su juicio,
la principal diferencia con sus
predecesores es aquizd, haber
cambiado el ego por el trabajo
S G L,
LCémohascolabo-
rado con la familia Missoni
para desarrollar los hote-
les de |a firma?
Me encama traba-
jar con Rosita
Missoni en un
PROVECTD 1A e51i-
mulante. Esunaco
laboracion perfecta:
¢lla aporta su saber
hacer en la moda v
THISCH IO, U SLTS X
periencia en hoteles
Dezde que desarro-
Hamos ¢l concepto
de buque insignia
de Missoni v o le-
vinnos a Milin, Ro-
ma, Nueva York v Pa-
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EM 1890 CREQ TODD
LMCORD. LATAZADE
CAFE PERFECTA EXISTE

EM DOE VEREIDMNES
CERAMICA ¥ CRISTAL
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PISTAS ARQUITECTURA

ESTE QTOS0 ABRE EL

MOVENPICK AIRPORT
HOTEL STUTTEART,
SERCILLO ¥ COOL

e ris. el cspiritu Mis-
soni va es Gamiliar
i PArd nosolros,
Todos tus hoteles
son muy distintos.
¢&Sabrias encontrar-
les un rasge comun?
Mi arquitectura siempre
refleia lo que le rodea. la
cultura del lugar v del in-
versor, Eso podria ser una
caracleristica.
LCamo cambia el proceso de trabajo
cuando cambia la escala y, en vez de
un hotel, disenas una taza o un reloj?
Mo cambin; vo siempre trabajo con la
mente de un arquiteets. Una cuchara
también necesita estalisma.
d0ueé convierte a un objeto en un ico-
no, como sucedid con la taza fly?
Lin icono tene que abarcar dos co-
sas: la forma perfecia ¥ una recono-
cibilidad enarme ¢ inmediata
LEs cierto que cuando terminas un
proyecto lo borras de tu memoria?
3 Sempre me dirijo a algo nuevo.

etractor de la expansion
wrhana sin control, Thun
tiene claras qué caracie-
risticas debe cumplir la
ciudad del futuro: «Tiene
que incentivar la con-
elencia ccoloeica, respetar la natura-
leza, ser rentable =;sostenible también
significa asequible! =, v de proporcio-
nes correctas, Tiene que dejar cspacio
para las emaciones ¥ la privacidad; ser
humana, pero funcional. En suma, lic-
ne que ser valientco.m M. Confreras

| Concebido como una
| ciudad vertical, el

| nuevo reto de Thun es

| un hotel de 5 estrellas
y 50 suites ubicado en
lermatt, en los Alpes
suizos, Abrird en 2009
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