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Generationswechsel im Aufsichtsrat der Porsche AG: Professor
Ferdinand Alexander Porsche hat sein Mandar niedergelege. Auf
Grund seiner grofien Verdienste wurde der Gesellschafter zum Ehren-
vorsitzenden des Aufsichtsrats ernannt, Zum Nachfolger im
Aufsichtsrat wurde sein Sohn Dr. Ferdinand Oliver Porsche gewahlt.

Fotografie
Chrstdph Bauer/Porsche Archiv

Ehrenvorsitz fur F. A. Porsche

Beifall fir proRartipe Zahlen, das gehin
bei ciner Porsche-Hauptversammlung inewi-
schien zur Tagesordnung, Auferordemlich
sind die Standing Ovations, die dic Rede des
Vorstandsvorsiteenden D, Wendelin Wiede-
king unterbrechen, als dicser anf cine bedeu

tende Personalic zu '1|}I1.'1.'|I|.'II komiman: LEsist
mir cine pane besomdere Ehre, berichten zu
kinmen, dass der Aufsichierat Herm Profes-
sor Ferdinand Alexander Porsche eum Ehren

vorsitzenden des Aufsichtsrates ermannt hae”

Es st erst das eweite Mal, dass diese hohe
Ehrung verlichen wird, Dic erste Wardigung
dieser Art galt Professor Ferry Porsche, Das
Gremium wiirdigt damit das Lebenswerk von
Ferdinand Alexander Porsche, der auf cige-
nen Wunsch sein Mandag als Aufsichisrat
niederlegr. Ferdinand Alexander Porsche
hatte seine berufliche Karriere 1958 im viter-
]H.I'Il.l! 1.111L'T|||,'hl111{'|| I.\I,'r_i:l::ll'lﬂ'l'l LII'.L{ 'IH,'I\I.'I:I
verschiedenen Rennfali ugen den Porsche
911 percichnes. ¥

Wenn der Vater mit dem Sohne: Professor Ferdinand Alexander Porsche (links)
und Dr. Ferdinand Oliver Porsche vor dem Ur-Elfer
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ek wollee ein modernes Auto schatfen, aber kein modisches.
Schon im Stillstand sollte o5 Kraft und Geschwindighkeir avsdricken.”

Drei Buchstaben und drei Zittern:
F.A.P und 911

Bei der Geste des Aulfsichrsrat-Greminms al
lean will ea YN ||'l\.|-|'|-.||l|'_1|||L ht bewenden Lissen,
Er legt persinlich Zeugnis ab tiber seine Er
fahrungen mir dem gerade Cechrien: L F
1F ¢in

wie er sich selbst perne abkiire
wibergewahnhicher Mensch, Seim Strich aut
dem Papier, sein Auge tir das Unauftallige,
seme peichnende Hond fiee das Ganee — all
das macht thi z2u enem Designer von Wele
rul, Aber diis istes micht allem, Selten klarwie
kaum ein anderer seiner Zunft formualieroe
or, dass Design miche emfach Kunst ser, son
demn Gresralt gewordene Anwendung.” Niche
nur die schiipferischen Verdienste will der
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Es bleibt in der Familie: Ferry Porsche mit
selnan vier Sohnen (o0.), Ferdinand Alexander
mit seinem Vater baim Funktionstest (u.)

Vorstandschel gewirdigs wissen: o Er hatdas,

wits dn dieser Welr und mie dieser I’n;'\llll.\-
rit:t aftmals verloren gehe: Menschlichken.
Selten ist oo jemand begegnet, der so ein-
firhlsam woed soineeressiert ist, sich mur soviel
Rucksichr antfandere mitgeteile hat wie F A
Porsche,” Eine filmische Hommage tiber des-
sen Wirken unterstreicht die Worte,

Wiedckmy wendet sich am Anschluss noch
chrmal direkr an den 69-Jdhrgen: Joh weil,
was Se fior das Uneermehmen geleister haben,
und whowels, was Sie fur nuch bedeuten, Mt
Thnen svsommessarbeiten 2o dirten st ein b

Yon unten nach oben: Vater und Sohn
Porsche gehen dem Elfer aul den Grund
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Eln-Laden: Matteo Thun macht uber das Schaufenster
hinaus den ganzen Store 2um Splegel der Produkte

Premiere fir den weltweit ersten Porsche Design Store einer neuen Generation in Berlin: Stararchirekr
Matteo Thun geht es bei der Gestaleung um mehr als den Vorbildcharakeer, Fur ihn funktioniert
das noble Einkaufen schon heute nach einer Erlebnistormel von morgen - sehen, Hihlen, shoppen.
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Berithren, Kann es cinen besseren gestalterischen Ansatz geben
als diesen? Kaum. Einen schwierigeren allerdings auch nichr.
Matteo Thun macht seine Arbeit aus Pringip zur Gefuhlssache,
Wer mitfiihlen will, der kann die Aufforderung dazu anch
gern schriftlich haben, Dort, wo die Berliner Flantermeile Kur-
fitrstendamm so nobel ist, wie man sich das immer vorgeseelle
hat, steht an der Fensterscheibe der Havsnummer 190/192 die
unmissverstindliche Aufforderung |, Touch me* Das ist keine
billige Anmache, sondern eine klare Botschafr: Mic der Gestal-
tung des ersten Porsche Design Stores der neven Generation
legr der Archirekr und Designer aus Stidrirol dem Kunden eine
neue, edle Produkewelt quasi in die Hand, Versonnen spriche
Thun von der . taktilen Erotik ™ seines Tuns, Aus den Augen, aus
den Handen spricht das Motto, das er im Interview umgehend
miindlich manifestiert: e Lust, evwas zu ergreifen!™ Tasten
wir uns heran,

Den Porsche-nahen Gedanken, dass die Form der Funktion
folge, interpretiert Thun — Mitkegriinder der Mailinder Gestal-
ngs-Gruppe . Memphis® = auf seine Art weiter: Die Form
folgr auch der Emotion, woraus sich mit einem Augenzwin-
kern ein beriithmter Design-Slogan umformulieren Lisse: Form
follows fun. Der Spak an der Aufgabe, den Laden der Porsche
Design Group ein in die Zukunft gerichreres Gesiche zu geben,
ist dem Sohn cines Keramikfabrikanten anzuschen. Er hat ein
Retail-Konzept entworfen, das vom vorbildlichen Store in der
Bundeshaupestade aus in 30 Liden, die in den nichsten Jahren
weloweit eriiffner werden, exportiert wird. In unterschiedlichen
Gralienordnungen zwar, aber stets nach dem gleichen Vorsarz.

Die Welt des Matteo Thun st ein komplexer Kosmos, bestimmt
von Leichrigkeir, Geschwindigkeir, Genaunighkeir, Erfassharkeir,
Feitlosighkent und Bestindighkeir, Das mindet in alles, was in
seinem Mailinder Studio entstehr - ob es Besreck fiie WME,
Uhren fur Bulgari oder gleich ein Designhotel in semer Heimat
ise: MWas wir schaffen, muss nachhaleig wirken.” Das Moo
hat weniger mit seiner Hochschulprofessur, mehr mit seimer
Profession zu tun, am meisten mit seiner Passion. Bei aller ge-
stalterischen Leidenschaft bleibt die Kreativitar einer Lebens-
auffassung des 52-Jihrigen unterworfen: Die konsequente
Suche nach Nachhaltigkeit hat mit der moralischen Plicht
zu tun, die ein Architekt erfiillen muss. Ieh machte den Planet
Erde in einem so guten Zustand an meine Kinder weitergeben,
wie ich ihn angetroffen habe, Das becinflusst die Frage, ob, wic
und was man baur.” Die Anrworren finder er eben in seiner ho-
listischen Vorgangsweise, die er aus der Philosophie ableitet:
Eine Lehre, die alle Erscheinungen des Lebens aus einem gane-
heitlichen Prinzip erklire. Das Ganze betreffend, so denkt und
baut Thun, Vom Grofen ins Kleine, o Bei dem, was ich tue, gehe
ich stets nach dem Rezepr vor, wie man ein Haus baur. Ob man
eine Stadr plant oder cinen Liffel gestalter, es sind die gleichen
Erirerien gefrage. Wenn man so will, ist auch der Porsche 911
ein Haus, ein schr dynamisches eben.” Tempo im Denken, im
Arbeiten und im Leben schirzr er ohnehin, Groll geworden in
den Bergen und in der Zeir der Bergrennen, ist der Porsche-
Filor Edgar Barch fiir ihn ein [dol, Selbse harer sich vorzugsweise
auf pwei Brerrern ins Tal gesriirze, es auf Abfahreski sogar #u
Meisterchren gebrache, Seinen ersten Elfer steverie er mir 18;
einen gebraucheen, orangefarbenen 211 5.

Anfassen, beruhren, herantasten sind menschliche, sinnliche
Funkrionen, die im Porsche Design Store gefordert sind und
durch Einrichtung und Gestaltung gefordert werden, diein Zu-
sammenarbeit mit der Minchner Corporate Design Agentur
KM35 entstanden sind. . Niche wie herkommlich das Schau-
fenster mit seiner Auslage, sondern der Store selbst soll Spic-
gel der angebotenen Produkee sein, Dafir haben wir ein ,Gare
to the Future' entwickelt™, sagt Matteo Thun tiber seine jingste
Schopfung. Das (gedachre) Tor in die Designwelt hochwerniger
Porsche-Accessoires besteht aus drei grofien Plasma-Moni-
roren, diesich an einer Sdule in der Mirte des Ladens und rechis
und links davon an den Wanden befinden, Zentrum ist der
whcantable®, ein im Zentrum angeordneter quadratischer Schie-
ferblock, in dessen Oberflache Scanner und Monitor integriert
sind, Sobald ein Kunde ein Produke auf diesen intelligenten
Tisch lege, erscheinen auf den Bildschirmen Filme und Informa-
tiomen zum jeweiligen Produke. So wird vieell der Findruck
cings sich offnenden Tores erzeugt.

Die innovarive Form der Prisentanon serzr auf besseres Ver-
stehen, auch ohne grofSe Worte. Dreidimensionales Einkaufen.
Den Eriffnungs-Event fiir den ersten Porsche Design Store einer
neuen Generation nutzt Dr. Siegmund Rudigier, Geschafesfish-
rer der Porsche Design Group, 2o einer richtungweisenden
Standortbestimmung: Wir haben die deursche Hauprstade be-
wsst fiir diesen Generationswechsel ausgewihle, da von Berlin
derzeit viele kreative Impulse ausgehen. In dieser pulsierenden
Metrapole ist es fiir uns als deutsches Unternchmen ein Muss,
Flagge zu zeigen.” Der Star-Architeke bestitigt seinen Aufrrag-
geber darin: Lleh glaube an die positive Krafr der Metropolen.®
Auch aus Statik kann Dynamik entstchen.

Das Zusammenspicl von natiirlichen Materialicn und futuris-
tischen Effekeen - je nach Produkigruppe variiert die Hinter-
grundbeleuchtung des Porsche Design Stores farblich = dient
weder dazu, Hightech-Junkies noch Luxus-Voveure zu befrie-
digen, und schon gar micht das Ego des Designers. Thun denkt
da schlichter als manch anderer seiner dhnlich berithmeen
Kaollegen, die Boutiquen zu Tempeln in eigener Sache umfunk-
tiomieren: . Das Produke, die Marke gehéirtin den Vordergrund,
Der Gestalter soll sich zuruckhalten. Ich nenne es das Hebam-
menprinzip, lch michte dem Markenauftritt aus dem Bauch
helfen, aber nach dem Trennen der Mabelschnur ist das Konzepr
allein lebensfihig. Die Kunden sollen sich fiir das Produke e

Plellschnell: Das Night Shopping Ist fur den Porsche Design
Store entwickelt worden

Materlallsmus der schonsten Art: Auf dle Obeflachen-
gestaltung kommt es bel der Ware und der Prasantation an
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Kiara Haltung: Mattéo Thun wund De. Slegmund Rudigler bel der
Erdffnung des Porsche Design Store In Berlin

Riumllches Sehon: Das ganzheitliche Denken des Architekten
wird In dar Shop-Gestaltung plastisch
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